
Nachhaltige Produktion

Lagenweine

Etiketten mit geografischer Herkunft

Onlinehandel

Schraubverschlüsse

Südtiroler Wein 
Zwischen Stabilität und neuen Herausforderungen

Weinsorten
Seit 2018 ist die Rebfläche um 6,9 Prozent gewachsen.  
Weißweine legen zu, Rotweine gehen zurück.

Weinproduzenten nach Größenklassen
Über 80 Prozent der Flaschen  
werden von Großproduzenten abgefüllt.

Absatzmärkte
Italien bleibt der wichtigste Markt.

Trends/Herausforderungen

Verkaufskanäle
Die Gastronomie bleibt der wichtigste Verkaufskanal.

HORECA (Hotels, Restaurants, Cafes)18.005

Online-Verkaufsplattformen722
Eigener Online-Shop357

Fachhandel (Önotheken)5.576
Einzelhandel4.873

Hauseigener Weinshop2.948

Rebfläche in ha

Klein-
produzenten

Mittelgroße
Produzenten

Groß-
produzenten
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2005

2.748

2.424

2018

2.059

3.396

2024

1.863

3.970

2.192

Anzahl Betriebe

Abfüllmenge  
(in Tausend 0,75l-DOC-Flaschen)

< 50.000
Flaschen

51.000 – 500.000
Flaschen

> 500.000
Flaschen

4.913

30.270

Verkaufsmenge (in Tausend 0,75l-DOC/IGT-Flaschen)

Verkaufsmenge (in Tausend 0,75l-DOC/IGT-Flaschen)

Rotwein

Rotwein

Weißwein

Weißwein
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Quelle: WIFO Kurzbericht 1.25: Südtirols große Weinproduzenten 2018-2024 
Daten: Jahr 2024. Die Ergebnisse legen den Fokus auf die Großproduzenten und dabei nur auf die Vermarktung von 0,75l-Flaschen von DOC- und IGT-Wein. Die Weinsorten umfassen den gesamten Anbau.

Nachhaltigkeit und Lagenweine bleiben zentrale Zukunftsthemen.
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