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Der vorliegende Bericht untersucht die Stirken und
Schwichen des WeiBburgunders und seine Positio-
nierung auf dem Weinmarkt. Zu diesem Zweck wurde
700 WeiB-
burgunderproduzenten in ausgewidhlten Regionen in
Deutschland, Osterreich und Italien durchgefiihrt. Welche
Rolle spielt die Qualitit? Wie gut schaffen es die
Produzenten, den WeiBburgunder im Premiumsegment zu

eine umfassende Befragung von {iber

verkaufen? Was sind seine typischen Eigenschaften, wer
Wo
Herausforderungen in der Vermarktung?

seine Konkurrenten? liegen die zukiinftigen

Der WeiBburgunder ist eine typische Weinsorte (Mittel-)
Das Anbaugebiet
Deutschland, gefolgt von Italien und Osterreich. In den

Europas. bedeutendste heute ist
letzten 10 Jahren konnte allerdings nur Deutschland seine
Anbaufliache steigern, wihrend fast alle Regionen in Italien
und Osterreich Flichen verloren haben. Der Weiburgunder
bleibt somit im europidischen Kontext eine Nischensorte.
Vergleichsweise hoch sind die Anteile an der gesamten
WeiBweinflache nur in Siidtirol (21 Prozent), Saale-Unstrut
(18 Prozent), Baden (17 Prozent), in der Steiermark (15
Prozent) und im Burgenland (9 Prozent). In der Tat stufen
die Produzenten dieser Gebiete den WeiBburgunder als
besonders wichtigen Imagetriger fiir ihren Betrieb und ihre
Region ein. In den anderen untersuchten Weinbauregionen,
insbesondere Franken, Mosel und Wiirttemberg, dominieren
dagegen andere WeiBweinsorten, wie der Riesling.
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WICHTIGSTE ERGEBNISSE

Produktion und Vermarktung von Weiburgunder

Das Terroir und der Reifegrad der Trauben sind die
wichtigsten Faktoren fiir die Qualitidt des WeiBburgunders,
wihrend der Zuckergehalt keine Rolle mehr spielt. Die
Osterreichischen Regionen setzen am stirksten auf Qualitat.
Insbesondere Steiermark und Burgenland produzieren
vorwiegend auf Flichen mit einem Ertrag von weniger als
70 Hektoliter je Hektar und fiillen fast ausschlieBlich in
7/10-Liter-Flaschen ab. Die &sterreichischen Produzenten
und Siidtirol

deutlich mehr WeiBburgunder im Premiumsegment (d.h. zu

(Ausnahme Burgenland) verkaufen auch
Endverkaufspreisen ab Hof inkl. MwsSt. tiber 10 Euro) als die
Produzenten in Deutschland. Nur fiir wenige Regionen, wie
das Burgenland, Steiermark wund Siidtirol spielt der
Fachhandel eine groBe Rolle, ansonsten {iberwiegt der
Lebensmitteleinzelhandel oder der Vertrieb ab Hof. Stdtirol
schafft es WeiBburgunder auf

ausldndischen Mairkten abzusetzen, gefolgt vom Burgenland

am besten seinen
und Niederosterreich. Insgesamt gesehen ist die Qualitit, so
die Einschitzung der Produzenten in allen Regionen, in der
Produktion zwar gegeben, allerdings kann dafiir hiufig
(noch)
Folgerichtig
stirkere Positionierung im Premiumsegment als die groBte

nicht ein angemessener Preis erzielt werden.

sehen die WeiBburgunderproduzenten die
Herausforderung fiir die Zukunft, wihrend der Einsatz von
neuen Anbau- und Kellertechniken weniger driangend ist.

Die ,typischste® Eigenschaft des WeiBburgunders ist, laut

Einschiatzung der Produzenten in allen untersuchten

Regionen, sein Geschmack, vor allem seine Frische, Finesse



und Saftigkeit. Auch seine Struktur, d.h. die Fiille und Kraft,
wird von den Produzenten stark hervorgehoben. Sein
Geruch schlieBlich wird von den Winzern in Siidtirol und
den deutschen Weinbauregionen als besonders typisch
wahrgenommen. Allen voran werden dabei die Aromen von
Friichten wie Nuss, Apfel und Ananas genannt. Seine lange
Lagerfihigkeit wird dagegen von den &sterreichischen
Regionen geschitzt. Als groBte Konkurrenten des
WeiBburgunders stufen die befragten Produzenten in allen
Regionen den Chardonnay und den Rulédnder (Pinot Grigio)
ein.

Wie kann es der WeiBburgunder in Zukunft besser schaffen
sein (Markt-)Potential zu erschlieBen? Die Weichen dafiir
stehen gut, da er gerade im Sog eines internationalen Trends
liegt, der weniger iippige und nicht so ,vorlaute® Weine
auszeichnet.

e Die groBte Herausforderung fiir die Zukunft liegt in der
Steigerung des Premiumsegmentes. Dies ist vor allem
fiir jene Regionen wichtig, die einen Anspruch auf den
WeiBburgunder als Leitsorte erheben. Die Steiermark
hat es dabei am besten geschafft, Spitzenpreise zu
erzielen und kann somit auch als Vorbild fiir andere
Regionen wie Siidtirol und Baden dienen. Ein erster
Schritt auf dem Weg zur Premiummarke ist es, die
Produktion noch stirker in 7/10-Liter-Flaschen
abzufiillen.

e Bei der Vermarktung gilt es stirker, die typischen
Eigenschaften des WeiBburgunders hervorzuheben,
seine Finesse und Saftigkeit sowie seine besonderen
Fruchtnoten, um ihn so Dbesser von seinen
Konkurrenten wie Chardonnay oder Ruldnder,
abzugrenzen.



1. EINLEITUNG

Produktion und Vermarktung von Weiburgunder

Der WeiBburgunder' ist eine typische Rebsorte (Mittel-)Europas, die aus dem franzésischen
Burgund stammt und seit dem 14. Jahrhundert bekannt ist. AuBerhalb Europas spielt der
WeiBburgunder nur eine geringe Rolle. Das flichenmiBig bedeutendste Anbaugebiet ist
heute Deutschland. Weitere wichtige WeiBburgunderregionen liegen in Norditalien
(Siidtirol, Friaul und Venetien), Osterreich sowie Frankreich (Burgund und Elsass).

Im Vergleich zur gesamten WeiBweinproduktion nimmt der WeiBburgunder auch im
europiischen Kontext eine bescheidene Rolle ein. Allerdings besteht die Vermutung, dass
der WeiBburgunder es bis jetzt noch nicht geschafft hat, sein wirtschaftliches Potential zu
erschlieBen. Auf Anregung der europiischen Plattform fiir den WeiBburgunder ,Spatium
Pinot Blanc“? soll der vorliegende Bericht kldren, welche die Stirken und Schwichen dieser
Sorte sind und wie sie sich aktuell auf dem Markt positioniert. Nur so konnen
Weinproduzenten und Weinverbidnde der verschiedenen Regionen entsprechende
Verbesserungen in der Produktion und der Vermarktung angehen.

Information zur Grundgesamtheit der Erhebung

Statistische Erhebungseinheit bei der durchgefiihrten Umfrage sind Betriebe bzw.
Genossenschaften, welche aktuell WeiBburgunder produzieren wund vermarkten,
unabhingig von der Menge und GrofBe Ihres Betriebes. Die Kriterien fiir die Auswahl der
Weinbauregionen in Italien, Osterreich und Deutschland sind die GroBe des Gebietes sowie
die Bedeutung der WeiBburgunderproduktion.

Abgefragt wurden folgende Inhalte: Setzen die WeiBburgunderproduzenten auf Qualitit im
Anbau? Wie gut schaffen sie es, die Weine im Premiumsegment zu vermarkten? Inwieweit
konnen Sie den WeiBburgunder auch auBerhalb der Landesgrenzen absetzen? Kann er sich
von anderen WeiBweinsorten abheben? Lisst sich ein typisches Bild zu den Eigenschaften
des WeiBburgunders zeichnen? Kann er derzeit seine Stiarken auf dem Markt ausschopfen?
Wo liegen die zukiinftigen Herausforderungen in der Vermarktung?

! Unter anderem auch bekannt als Pinot Blanc oder Pinot Bianco.

? Die Plattform LSpatium Pinot Blanc® wurde vom Verein Vineum Eppan, dem Versuchszentrum Laimburg und
dem Tourismusverein Eppan im Jahr 2014 ins Leben gerufen.
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Die Analyse der vorhandenen Sekundirdaten kann erste wertvolle Anhaltspunkte liefern.
Allerdings bleiben hier noch einige Fragestellungen offen, welche durch eine umfassende
Struktur- und Marktanalyse in ausgewihlten Regionen in Deutschland, Osterreich und
Italien zu kldren waren. Im Zeitraum von Februar bis April 2016 wurde deshalb eine
Online-Erhebung® in 15 verschiedenen Weinbauregionen durchgefiihrt, an der sich 721
weiBburgunderproduzierende Weinbauern und Genossenschaften beteiligten.

Tabelle 1.1

Ausgefiillte Fragebdgen nach Weinbauregionen

Anzahl

Vollsténdig Unvollstandig Summe
Niederdsterreich 90 82 172
Steiermark 32 20 52
Burgenland 33 42 75
Andere Bundeslinder 7 5 12
Osterreich insgesamt 162 149 311
Baden 47 60 107
Mosel 28 43 71
Franken 24 25 49
Rheinhessen 9 17 26
Pfalz 1 6 7
Nahe 12 16 28
Wiirttemberg 7 9 16
Saale Unstrut 10 16 26
Deutschland insgesamt 138 192 330
Sudtirol 32 28 60
Trentino 1 4 5
Friaul 8 7 15
Italien insgesamt 41 39 80
Insgesamt 341 380 721
Quelle: WIFO (eigene Erhebung) © 2016 WIFO

Wesentlich fiir die hohe Umfragebeteiligung war die aktive Mitarbeit der regionalen
Weinverbinde. In Deutschland unterstiitzten folgende Verbinde die Erhebung:
Werbegemeinschaft Wiirttembergerischer Weingértnergenossenschaften eG (Wirttemberg),
Gebietsweinwerbung Frankenwein-Frankenland GmbH (Franken), Badischer Wein GmbH
(Baden), Rheinhessenwein e.V. (Rheinhessen), Pfalzwein e.V. (Pfalz), Moselwein e.V.
(Mosel), Weinland Nahe e.V. (Nahe), Weinverband Saale-Unstrut (Saale-Unstrut). Fir
Osterreich iibernahm die Osterreich Wein Marketing GmbH die Gesamtkoordination der

Erhebung in allen Osterreichischen Weinbauregionen. In Italien hingegen arbeiteten

? Mittels web-basierten Fragebdgen (CAWI).
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folgende Verbinde mit: Konsortium Siidtirol Wein und Handelskammer Bozen (Stdtirol),
Consorzio Friuli Colli Orientali e Ramandolo und Consorzio delle DOC - FVG (Friaul)
sowie Handelskammer Trient (Trentino).

Die folgende Analyse beriicksichtigt nur jene Regionen, in denen mindestens 20 vollstindig
ausgefiillte Frageb6gen vorliegen. Aus diesem Grund werden osterreichische Regionen wie
Tirol und Wien ebenso nicht untersucht wie das Trentino und das Friaul in Italien. In
Deutschland hingegen werden die Regionen Rheinhessen, Pfalz, Nahe, Wiirttemberg und
Saale-Unstrut zusammengefasst und als ,Andere untersuchte Regionen“ im Kapitel 3 und 4
ausgewertet.

Abbildung 1.1

Untersuchte Regionen in Deutschland, Italien und Osterreich

Rheinhessen (b)

Saale-Unstrut (h)
Nahe (h)
Franken

Mosel
Wiirttemberg (b)

Niederdsterreich

Pfalz (h)

Baden . &1 Burgenland

Steiermark

Trentino (a) Friaul (a)

(a) Nur sekundirstatistische Analyse
(b) Zusammengefasst in ,Andere untersuchte Regionen”

Quelle: d-maps.com; Ausarbeitung WIFO © 2016 WIFO
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Bezugszeitraum der Erhebung fiir die Anbauflichen ist das Jahr der letzten Ernte (2015),
wihrend sich die Vermarktungszahlen auf das jeweilige letzte abgeschlossene Geschiftsjahr
beziehen. Aufgrund fehlender Informationen zu den Merkmalen der Grundgesamtheit (z.B.
Verteilung der Betriebe nach GroBenklassen der Anbaufliche bzw. Produktion) ist eine
genaue Abschédtzung der Reprisentativitdt der Stichprobe nicht méglich. Aus diesem Grund
sind die quantitativen Strukturdaten aus der Erhebung mit der nétigen Vorsicht zu

geniefen.

Der vorliegende WIFO-Bericht gliedert sich wie folgt. Das Kapitel 2 stellt einige
Sekundirdaten zur weltweiten Anbaufliche vor. Fiir die untersuchten Anbauldnder
Deutschland, Osterreich und Italien wird auch eine regionale Betrachtung vorgenommen.
Im Kapitel 3 werden die quantitativen Strukturdaten zur Produktion und Vermarktung, die
sich aus der Erhebung ergeben haben, zusammengefasst und getrennt nach den
untersuchten Regionen ausgewertet. Dabei werden nur vollstindig ausgefiillte Fragebogen
berticksichtigt. Das Kapitel 4 hingegen untersucht die qualitativen Einschidtzungen der
Winzer zu den Herausforderungen in der Produktion und in der Vermarktung, wofiir
zusitzlich die teilweise ausgefiillten Fragebdgen verwendet wurden.



WIFO Bericht 3.16

2. WEISSBURGUNDERANBAUFLACHE WELTWEIT SOWIE IN DEN
WEINREGIONEN IN DEUTSCHLAND, ITALIEN UND OSTERREICH

Um eine vergleichbare und einheitliche Gegentiberstellung der (weltweiten bzw. regionalen)
Anbauflichen zum WeiBburgunder zu gewéhrleisten, werden im Rahmen dieses Kapitels
die Daten des Wine Economics Research Centre der Universitit Adelaide (Australien)*
genutzt. Die Informationen beziehen sich auf die Jahre 2000 und 2010.

Deutschland ist das grofte WeiBburgunderanbaugebiet der Welt. In diesem Land liegt mehr
als ein Viertel (26,6 Prozent) der weltweiten Anbaufliche fiir WeiBburgunder (Jahr 2010).
Es folgen Italien mit 20,9 Prozent, Osterreich mit 12,9 Prozent und Frankreich mit 8,7
Prozent. Zusammen machen diese vier Linder 70 Prozent der weltweiten Anbaufliche von
WeiBburgunder aus. Ein weiteres Viertel (27,8 Prozent) der Anbaufldche befindet sich
ebenfalls in Europa, allerdings verteilt sich die Fliche auf eine Vielzahl von (insbesondere
osteuropiischen) Liandern, wie Tschechien, Russland, Slowenien und Slowakei. So gut wie
keine Rolle (3,1 Prozent) spielt der WeiBburgunderanbau dagegen auBerhalb von Europa.

Abbildung 2.1

Anbauflachen von WeiBburgunder nach Landern - 2000 und 2010

In Hektar
m 2000 m2010

Deutschland
Frankreich

Italien

Osterreich
Restliches Europa

Restliche Welt

= T T

0 1,000 2,000 3,000 4,000 5,000
Quelle: Wine Economics Research Centre; Auswertung WIFO © 2016 WIFO

4 https://www.adelaide.edu.au/wine-econ/, Zugriff am 30.06.2016.
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Weltweit hat die Anbaufliache fiir WeiBburgunder im Zeitraum 2000 bis 2010 um mehr als
2.000 Hektar abgenommen, von rund 17.000 Hektar auf nunmehr 14.800 Hektar (-13
Prozent). Die gesamte WeiBweinfliche hat in diesem Zeitraum allerdings noch etwas
starker abgenommen (-15 Prozent). Nur Deutschland konnte zwischen 2000 und 2010 seine
Anbaufldache flir WeiBburgunder ausbauen und damit seinen Anteil an der gesamten
WeiBburgunderfliche weltweit fast verdoppeln. Dies ist umso {berraschender, da in
Deutschland die WeiBweinfliche insgesamt in diesem Zeitraum um 20 Prozent
abgenommen hat. Mit ein Grund fiir diese Entwicklung diirften die klimatischen
Verdnderungen sein. Beispielsweise gedeiht der WeiBburgunder auch noch, wenn es fiir den
Riesling, eine weitere wichtige Sorte fiir Deutschland, schon zu heif3 ist. Italien und
Osterreich haben dagegen sowohl absolut als auch relativ gesehen als
WeiBburgunderproduzenten deutlich verloren. Die EinbuBen waren dabei stirker als im
WeiBweinanbau insgesamt. In Frankreich und in den anderen europiischen Lindern fiel
der Riickgang der Anbaufldche fiir WeiBburgunder hingegen schwicher aus. Anzumerken
ist allerdings, dass die Anzahl der Linder, in denen WeiBburgunder angebaut wird, von
weltweit 16 im Jahr 2000 auf 27 im Jahr 2010 deutlich zugenommen hat.

Abbildung 2.2

Entwicklung der Anbauflache von WeiBwein und WeiBBburgunder - 2000 und 2010

Veranderung in Prozent m WeiBwein m WeiBburgunder

Deutschland
Frankreich

Italien

Osterreich
Restliches Europa
Restliche Welt

Insgesamt

-60% -40% -20% 0% 20% 40% 60%
Quelle: Wine Economics Research Centre; Auswertung WIFO © 2016 WIFO

Der WeiBburgunder ist weltweit gesehen also nur eine Nischensorte. Nur 0,77 Prozent der
gesamten Weltanbaufldche fiir WeiBwein ist 2010 mit WeiBburgunder bestockt. In
Deutschland und Osterreich erreichen die entsprechenden Anteile immerhin rund 6,5
Prozent. Italien liegt dagegen bei 1,2 Prozent, Frankreich bei 0,5 Prozent, und die anderen
europdischen Linder bei einem Prozent. In der restlichen Welt hilt der WeiBburgunder
einen verschwindend geringen Anteil von 0,2 Prozent an der gesamten Fliche fiir
WeiBwein. Dass der Anteilswert von WeiBburgunder am gesamten WeiBwein im Vergleich
zu 2000 (0,70%) leicht gestiegen ist, ist einzig der dynamischen Entwicklung in
Deutschland zu verdanken.
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Tabelle 2.1

Anbauflichen von WeiBwein (WW) und WeiBburgunder (WB) in den Regionen in Osterreich,
Deutschland und ltalien

Anderung
Anteil Anteil Anteil
ZVX\(;\(I) 2\/;\1/\!) 2‘2’: 0 2ﬁ%s WB/WW | WB/WW | WB/WW

Weinregion 2000 2010 2000-

2010

Hektar Prozent P;ziekr;z
Burgenland 9.011 6.109 1.043 551 11,6 9,0 -2,6
Niederosterreich 22.934 19.474 1.236 889 54 4,6 -0,8
Steiermark 2.355 2.833 567 432 24,1 15,3 -8,8
Andere Regionen 570 487 89 42 15,7 8,6 -7.0
Osterreich 34.870 28.903 2.936 1.914 8.4 6,6 -1,8
Baden 8.729 7.189 933 1.196 10,7 16,6 59
Franken 5.362 4.818 35 124 0,7 2,6 1.9
Mosel 11.063 8.068 85 256 0.8 3.2 2,4
Nahe 3.881 2.896 129 230 3.3 7.9 4,6
Rheinhessen 21.524 16.988 410 913 1.9 54 3,5
Pfalz 16.904 13.283 612 913 3,6 6,9 3.3
Saale-Unstrut 469 476 68 87 14,5 18,3 38
Wiirttemberg 4.090 3.165 23 83 0,6 2,6 2,1
Andere Regionen 4.055 3.755 101 139 2,5 3,7 1.2
Deutschland 76.077 60.638 2.396 3.941 3.1 6,5 3.3
Siidtirol 1.680 2.367 493 493 29,3 20,8 -8,5
Trentino 3.720 4.588 171 81 4,6 1.8 -2,8
Friaul 5.738 5.613 696 376 12,1 6,7 -5,4
Andere Regionen 289.965 239.661 3.633 2.137 1.3 0,9 -0,4
Italien 301.104 252.229 4.993 3.086 1,7 1,2 -0,4
Insgesamt 2.410.798 | 1.926.143 16.991 14.792 0,7 0,8 0,1
Quelle: Wine Economics Research Centre; Auswertung WIFO © 2016 WIFO

Der groBte WeiBweinproduzent in Osterreich ist Niederdsterreich mit 67,4 Prozent der

osterreichischen WeiBweinanbaufldche und ist damit fast doppelt so groB wie die weiteren

groBen Weinbauregionen Burgenland beziehungsweise Steiermark. Andere Gebiete spielen

in Osterreich nur eine marginale Rolle fiir den Weinanbau und insbesondere fiir den

WeiBburgunder.

In Deutschland sind die groBten WeiBburgunderanbaugebiete Rheinhessen, Pfalz, Baden
und Mosel, die bereits flir 71,2 Prozent der WeiBburgunderfliche in Deutschland

verantwortlich zeichnen und (mit Ausnahme von Mosel) auch absolut gesehen die groBten

® Fiir Siidtirol und Deutschland sind auch aktuelle Werte (2015) verfiigbar: Siidtirol (530 ha), Rheinhessen (1.195
ha), Pfalz (1.170 ha), Baden (1.453 ha), Wiirttemberg (127 ha), Mosel (321 ha), Franken (164 ha), Nahe (274 ha),
Saale-Unstrut (105 ha) und andere Regionen in Deutschland (164 ha).
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in dieser Studie untersuchten WeiBburgundergebiete sind. Es folgen, in absteigender
Reihenfolge, folgende Gebiete: Nahe, Franken, Saale-Unstrut und Wiirttemberg. Andere
Anbaugebiete in Deutschland spielen nur mehr eine geringe Rolle.

Von den untersuchten Regionen in Italien ist Siudtirol das bedeutendste
WeiBburgunderanbaugebiet, gefolgt vom Friaul. Im Trentino spielt der WeiBburgunder nur
eine untergeordnete Rolle.

Gemessen am Anteil an der gesamten WeiBweinfliche gehort der WeiBburgunder durchaus
zu den Leitsorten in Siidtirol (21 Prozent), Saale-Unstrut (18 Prozent), Baden (17 Prozent),
Steiermark (15 Prozent) und Burgenland (9 Prozent). In den deutschen Weinbauregionen
Franken, Mosel und Wirttemberg dominieren dagegen andere WeiBweinsorten (z.B.
Riesling, Miiller Thurgau und Ruléinder), ebenso wie in Niedertsterreich (Griiner Veltliner)

und im italienischen Trentino (Chardonnay, Rulédnder).



3. STRUKTURMERKMALE ZUR ANBAUFLACHE UND VERKAUFSMENGE

In diesem Kapitel und im folgenden Kapitel 4 werden die Ergebnisse der Umfrage bei den
WeiBburgunderproduzenten in den ausgewihlten Regionen in Deutschland, Osterreich und
Italien vorgestellt. Die Ergebnisse kénnen fiir jene Regionen angegeben werden, fiir die
eine ausreichende Teilnahmequote der Betriebe erreicht werden konnte (vgl. Einleitung).

3.1  Anbaufldchen nach Ertragsklassen

Ein Indikator fiir die Qualitit der WeiBburgunderproduktion ist die Verteilung der
Anbaufldchen nach Ertragsklassen: Niedrigere Ertrige je Hektar weisen tendenziell auf eine
hohere Qualitit der Ernte hin. Abbildung 3.1 zeigt an, dass die Osterreichischen Regionen,
insbesondere Steiermark und Burgenland, in dieser Hinsicht deutlich auf Qualitit setzen.
Diese Regionen produzieren ihren WeiBburgunder vorwiegend auf Flichen mit einem
Ertrag von weniger als 70 Hektoliter je Hektar. Auf der anderen Seite arbeiten die
WeiBburgunderproduzenten in Deutschland (ausgenommen Franken) sowie in Siidtirol
vorwiegend auf Anbauflichen mit einem Ertrag von iiber 70 Hektoliter je Hektar. Zu
bedenken ist allerdings, dass die Ertragsmoglichkeiten auch von den klimatischen
Bedingungen abhingen. Grundsétzlich gilt, dass in wirmeren Gebieten (wie in Siidtirol)
auch hohere Ertrige je Hektar ohne QualitdtseinbuBen erreicht werden kénnen.

Abbildung 3.1

Anbaufldche von WeiBburgunder nach Ertragsklassen (hl/ha) - 2015

Verteilung in Prozent

W< 50 hl/ha m 50-69 hl/ha
70-99 hi/ha m>= 100 hi/ha
| |

Niederdsterreich

AT Burgenland
Steiermark

Baden

Mosel

DE Franken

Andere untersuchte Regionen

IT Sidtirol

Insgesamt

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Quelle: WIFO (eigene Erhebung) © 2016 WIFO
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In fast allen untersuchten Regionen haben die WeiBburgunderproduzenten in den letzten
zehn Jahren auf hohere Qualitdt gesetzt, insofern der Anteil der Anbaufliche in der
Ertragsklasse mit weniger als 50 Hektoliter je Hektar zugenommen hat. Am stirksten war
der Zuwachs fiir Franken und das Burgenland. Einen Riickgang verzeichneten nur die
WeiBburgunderproduzenten aus Niederdsterreich und die ,,Anderen untersuchten Regionen*
in Deutschland.

Abbildung 3.2

Anbaufldche von WeiBburgunder (Ertragsklasse < 50 hl/ha) - 2005 und 2015

Anteil in Prozent

W 2005 W 2015

Niederdsterreich

AT Burgenland
Steiermark
Baden
Mosel

DE
Franken

Andere untersuchte Regionen

IT Sudtirol

Insgesamt _

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%  70%

Quelle: WIFO (eigene Erhebung) © 2016 WIFO

3.2 Verkaufsmengen nach Gebinden

In den folgenden Abschnitten werden einige Strukturinformationen zur Verkaufsmenge
von WeiBburgunder analysiert. Bezugszeitraum ist dabei das letzte abgeschlossene
Geschiftsjahr. Dabei gilt es zu beachten, dass einige der befragten Unternehmen neben der
eigenen Produktion von Wein auch Handel mit Wein anderer Produzenten betreiben.

WeiBburgunder wird vorwiegend in 7/10-Liter-Flaschen verkauft. Franken bildet eine
Ausnahme, insofern dass der Weiburgunder dort vor allem als Fasswein abgesetzt wird.
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Abbildung 3.3

Verkaufsmenge von WeiBburgunder (hl) nach Gebinden

Verteilung in Prozent
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Quelle: WIFO (eigene Erhebung) © 2016 WIFO

Nicht nur der WeiBburgunder, sondern auch der WeiBwein insgesamt wird in allen
untersuchten Regionen mehrheitlich in 7/10-Liter-Flaschen abgefiillt. In den meisten
Regionen sind die entsprechenden Anteile an der Gesamtmenge #hnlich, allerdings zeigen

sich auch Besonderheiten.

Abbildung 3.4

Verkaufsmenge von W, WW und WB in 7/10-Liter-Flaschen (hl)
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Quelle: WIFO (eigene Erhebung) © 2016 WIFO
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In den Regionen Burgenland, Baden, Mosel und den ,Anderen untersuchten Regionen“ in
Deutschland ist es so, dass der WeiBburgunder anteilsmiBig hiufiger in 7/10-Liter-
Flaschen abgefiillt wird als der WeiBwein insgesamt.

3.3 Verkaufsmenge nach Absatzgebieten

GroBe Unterschiede zwischen den untersuchten Regionen zeigen sich in Bezug auf die
Verkaufsmenge von WeiBburgunder in 7/10-Liter-Flaschen nach Absatzgebieten. Deutsche
Regionen verkaufen ihren WeiBburgunder vorwiegend innerhalb der eigenen Region
(insbesondere Mosel) bzw. in Deutschland selbst. Die 6sterreichischen Regionen verkaufen
ihren WeiBburgunder zwar meist auBerhalb der eigenen Region, allerdings bleiben sie, so
wie die deutschen Gebiete, innerhalb der eigenen Staatsgrenze. Siidtirol verkauft dagegen
sehr wenig im restlichen Italien, dafiir bleibt aber {iberdurchschnittlich viel in der eigenen
Region. Auf der anderen Seite weist Siidtirol aber auch den hochsten Exportanteil auf,
wobei es gleichermaBen andere europdische Linder als auch Mérkte auBerhalb Europas
bedient.

Abbildung 3.5

Verkaufsmenge von WeiBburgunder in 7/10-Liter-Flaschen nach Absatzgebieten

Verteilung in Prozent
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Quelle: WIFO (eigene Erhebung) © 2016 WIFO

Interessant ist erneut der Vergleich von WeiBburgunder mit dem WeiBwein insgesamt. Am
Anteil der Exportquote zeigt sich, dass die WeiBburgunderproduzenten der Region Mosel
kaum WeiBburgunder exportieren, aber fast die Halfte ihrer gesamten WeiBweinmenge (vor
allem Riesling) ins Ausland geht. Das Burgenland und Baden hingegen erzielen dagegen
eine hohere Exportquote fiir den WeiBburgunder als fiir den WeiBwein. Kaum Unterschiede
gibt es fiir Niederdsterreich, Steiermark und Sudtirol. Fiir Franken und die anderen
untersuchten Regionen in Deutschland ist die Exportquote fiir WeiBwein insgesamt bzw.
fiir WeiBburgunder vernachlassigbar klein.
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Abbildung 3.6

Exportierte Verkaufsmenge von WW und WB in 7/10-Liter-Flaschen

Anteil in Prozent
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Quelle: WIFO (eigene Erhebung) © 2016 WIFO

3.4  Verkaufsmenge nach Verkaufspreisklassen

Zu welchen Preisen koénnen die Produzenten ihren WeiBburgunderwein verkaufen? In
Bezug auf die Verkaufsmenge von WeiBburgunder in 7/10-Liter-Flaschen nach
Preisklassen® zeigen sich deutliche Unterschiede zwischen den untersuchten Regionen. Die
deutschen Regionen verkaufen ihren WeiBburgunder vorwiegend in den niedrigeren
Preissegmenten unter 10 Euro.

Die osterreichischen Gebiete konnen dagegen grundsitzlich hohere Preise erzielen. Das
Burgenland ist zwar {iberdurchschnittlich stark im Preissegment zwischen 6 und 9 Euro
tatig, bietet aber auch einen relativ hohen Anteil von WeiBburgunderweinen in den
hoheren Preisklassen an. Die Steiermark ist die Region, die am stirksten in den hoheren
Preissegmenten anbietet. Die Weilburgunderproduzenten in Niederdsterreich erzielen
dagegen keine Spitzenpreise, konnen aber immerhin {berdurchschnittlich viel
WeiBburgunder (7/10-Liter) im Segment zwischen 10 und 12 Euro verkaufen. Sdtirol
bewegt sich vor allem in der mittleren Preisklasse. So ist sowohl der Anteil der niedrigsten
Preissegmente unter 6 Euro sehr gering, auf der anderen Seite werden aber auch kaum
Spitzenpreise erzielt.

¢ Endverkaufspreis ab Hof inklusive Mehrwertsteuer.
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Abbildung 3.7

Verkaufsmenge von WB in 7/10-Liter-Flaschen nach Verkaufspreisklassen (a)

Verteilung in Prozent
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(a) Endverkaufspreis ab Hof inkl. MwSt.
Quelle: WIFO (eigene Erhebung) © 2016 WIFO

Im Vergleich zum WeiBwein insgesamt wird in allen untersuchten Regionen in mehr oder
weniger groBem AusmaB deutlich, dass es der Weiburgunder noch nicht geschafft hat,
sich im Premiumsegment (d.h. Preise ab mindestens 10 FEuro) zu positionieren.
Beispielsweise verkaufen die Sudtiroler WeiBburgunderproduzenten ihren WeiBwein
insgesamt hiufiger im Premiumbereich (insbesondere Gewdiirztraminer und Sauvignon) als
ihren WeiBburgunder. Auf der anderen Seite erzielen die WeiBburgunderproduzenten in der
Steiermark hohere Preise fiir ihren WeiBburgunder als fiir andere WeiBweinsorten (wie
Sauvignon oder Chardonnay).

Abbildung 3.8

Verkaufsmenge von WW und WB (2 10 Euro) in 7/10-Liter-Flaschen (a)
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(a) Endverkaufspreis ab Hof inkl. MwSt.
Quelle: WIFO (eigene Erhebung) © 2016 WIFO




WIFO Bericht 3.16

3.5  Verkaufsmenge nach Verkaufskanilen

AbschlieBend wurden die WeiBburgunderproduzenten gefragt, iiber welche Kanile sie den
WeiBburgunder (in 7/10-Liter-Flaschen) verkaufen. Dabei zeigt sich wiederum ein sehr
unterschiedliches Bild zwischen den untersuchten Regionen.

Abbildung 3.9

Verkaufsmenge WeiBburgunder in 7/10-Liter-Flaschen nach Verkaufskanglen

Verteilung in Prozent
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(a) Hotel, Restaurant und Kaffee

Quelle: WIFO (eigene Erhebung) © 2016 WIFO

Innerhalb der Staaten lisst sich keine einheitliche Tendenz ausmachen. Niederosterreich
beispielsweise verkauft den WeiBburgunder vor allem an den Lebensmitteleinzelhandel,
wihrend das Burgenland und die Steiermark sowohl stark auf den eigenen Vertrieb setzen
als auch den Fachhandel suchen. Auch das deutsche Baden beschreitet einen #dhnlichen
Weg. In den anderen deutschen Regionen spielt der Fachhandel dagegen kaum eine Rolle.
Auf der anderen Seite bedient Mosel vor allem das Gastgewerbe, wihrend Franken seinen
WeiBburgunder (7/10-Liter) vorwiegend ab Haus verkauft. In Sidtirol ist das Bild
ausgeglichener: Sowohl der hauseigene Weinshop, das Gastgewerbe als auch der
Fachhandel spielen gleichermaBen eine wichtige Rolle. Zu vernachlédssigen ist nur der
Vertrieb an den Lebensmitteleinzelhandel. Der Online-Handel spielt insgesamt gesehen
noch eine sehr geringe Rolle: Die ,Anderen untersuchten Regionen“ in Deutschland sowie
Siidtirol erreichen immerhin knapp 5 Prozent.
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4. HERAUSFORDERUNGEN IN DER PRODUKTION UND VERMARKTUNG
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Dieses Kapitel untersucht die aktuellen Herausforderungen in der Produktion und
Vermarktung. Welche sind die Einflussfaktoren fiir die Qualitit, was die charakteristischen
Eigenschaften dieser WeiBweinsorte? Wie wichtig ist der WeiBburgunder fiir das
betriebliche Image, wie typisch ist er fiir die Region? Wie positioniert er sich derzeit auf
dem Markt?

Auf die Frage, von welchen Faktoren die Qualitit des WeiBburgunders maBgeblich
abhingt, nimmt fiir Siidtirol und die Weinbauregionen in Osterreich das Terroir eine
herausragende Stellung ein. Auch fiir die deutschen Weinbaugebiete ist das Terroir wichtig,
noch einflussreicher wird dort allerdings der Reifegrad der Trauben eingestuft. Auch
weitere Faktoren, wie der Jahrgang bzw. das Wetter, die Bearbeitung des Weinberges, der
Erntezeitpunkt und die Kellertechnik, sind laut Einschitzung der
WeiBburgunderproduzenten in allen untersuchten Regionen relevant fiir die Qualitit des
WeiBburgunders. Nur der Zuckergehalt spielt iiberall so gut wie keine Rolle. Noch vor
wenigen Jahren hat sich der, aufgrund des kilteren Klimas und der allgemein hoheren
Ertrage, zu geringe Zuckergehalt negativ auf die Qualitit ausgewirkt. Im Zuge der
Klimaerwirmung scheint dieses Thema nun deutlich in den Hintergrund gedringt.

Abbildung 4.1

«Welche Faktoren bestimmen maBgeblich die Qualitdt des WeiBburgunders?"

Anteil der WB-Produzenten in Prozent, Mehrfachantworten méglich

Terroir

Reife
Jahrgang/Wetter
Bearbeitung Weinberg
Erntezeitpunkt

Kellertechnik

Zuckergehalt

0% 10% 20% 30% 400% 50% 600% 70%

Quelle: WIFO (eigene Erhebung) © 2016 WIFO
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Tabelle 4.1

«Welche Faktoren bestimmen maBgeblich die Qualitdt des WeiBburgunders?”

Anteil der WB-Produzenten in Prozent, Mehrfachantworten méglich

Weinbauregion Terroir | Reife ;2::;-/ Bear!)eitung E.rnte- KeIIer'- Zucker-
Wetter Weinberg | zeitpunkt | technik gehalt
Niederosterreich 67% | 69% | 42% 33% 36% 33% 5%
AT | Burgenland 72% | 56% | 37% 35% 440, 28% 10%
Steiermark 72% | 58% | 60% 42% 42% 8% 4%
Baden 51% | 58% | 34% 54% 49% 34% 1%
Mosel 57% | 76% | 37% 39% 35% 35% 6%
DE | Franken 55% | 5500 | 55% 550 42% | 24% 500
stieor:e‘:}”tersucme 429% | 67% | 38% 51% 55% | 31% 200
IT | Sudtirol 8500 | 36% | 47% 55% 40% 28% 0%
Insgesamt 65% | 44% | 43% 43% 41% 28% 4%
Quelle: WIFO (eigene Erhebung) 2016 WIFO

Als ,typischste® Eigenschaft stufen die befragten WeiBburgunderproduzenten fast aller
untersuchten  Regionen  den Geschmack  ein. Nachgefragt, um  welche
Geschmackseigenschaften es sich handelt, gaben die Winzer vor allem seine Frische,
Finesse und Saftigkeit an. Fiir die Stidtiroler Produzenten sind Mineralitdt und Siure eine
noch wichtigere Eigenschaft als Fiille und Kraft (Struktur). Der Grund dafiir diirfte
wiederum auf die klimatischen Verhiltnisse zurlickzufiihren sein. Die Struktur des Weines
bzw. seine Fiille kann sich bei warmem Klima besser entwickeln, wihrend die Produktion
von frischen* Weinen (Mineralitit und Sidure) schwieriger ist. Kiihlere Regionen in
Deutschland und Osterreich miissen deshalb stirker auf die Struktur des WeiBburgunders
achten. Der Geruch wird dagegen von den Produzenten in Siidtirol und den deutschen
Weinbauregionen als besonders typisch fiir den WeiBburgunder wahrgenommen. Auf die
Frage, welche Geruchsnoten besonders herausstechen, werden Aromen von Friichten wie
Nuss, Apfel und Ananas genannt. Besonders von den osterreichischen Produzenten wird
die Langlebigkeit tendenziell als typische Charaktereigenschaft des WeiBburgunders
wahrgenommen. Flichendeckend gilt aber, so die Einschidtzung der Produzenten, dass die
Farbe dieser WeiBweinsorte am wenigsten zu seinem typischen Charakter beitragt.
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Abbildung 4.2

+Welche Eigenschaften bestimmen, Ihrer Meinung nach, am stirksten die ,Typizitat'
des WeiBburgunders?"

Anteil der WB-Produzenten in Prozent, Mehrfachantworten méglich
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Quelle: WIFO (eigene Erhebung) © 2016 WIFO

Tabelle 4.2

«Welche Eigenschaften bestimmen, lhrer Meinung nach, am stirksten die ,Typizitat' des
WeiBburgunders?”

Anteil der WB-Produzenten in Prozent, Mehrfachantworten méglich

Weinbauregion Geschmack | Struktur Mmszr:::at/ Geruch IeIE)a;;E;it Farbe
Niederdsterreich 72% 65% 5200 34% 49% 1%
AT | Burgenland 70% 67% 57% 36% 42% 0%
Steiermark 76% 82% 70% 20% 32% 0%
Baden 80% 74% 63% 46% 17% 0%
Mosel 89% 77% 32% 60% 6% 2%
DE | Franken 849% 71% 71% 3900 18% 300
ézg; rse‘:]”tersucme 81% 74% 479% 550 13% 200
IT | Stdtirol 75% 25% 8800 69% 29% 2%
Insgesamt 77% 66% 58% 449% 31% 1%
Quelle: WIFO (eigene Erhebung) © 2016 WIFO

Chardonnay und Rulinder (Pinot Grigio) stufen die Produzenten aus allen untersuchten
Regionen als die groBten Konkurrenten des WeiBburgunders ein. In Bezug auf andere
WeiBweinsorten ergeben sich lokale Besonderheiten. Beispielsweise ist der Griine Veltliner
ein starker Konkurrent vor allem in Osterreich, fiir Franken dagegen der Sylvaner und der
Riesling.
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Abbildung 4.3

«Welche WeiBweinsorten treten Ihrer Meinung nach in Konkurrenz zum WB?"

Anteil der WB-Produzenten in Prozent, Mehrfachantworten mdglich
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Quelle: WIFO (eigene Erhebung)

Tabelle 4.3

© 2016 WIFO

+Welche WeiBweinsorten treten Ihrer Meinung nach in Konkurrenz zum WeiBburgunder?*

Anteil der WB-Produzenten in Prozent, Mehrfachantworten méglich

Rulénder Griiner
Weinbauregion Chardonnay (Pinot . Sauvignon | Riesling | Silvaner
.. Veltliner
Grigio)
Niederosterreich 889% 41% 24% 7% 10% 3%
AT | Burgenland 87% 43% 22% 8% 5% 5%
Steiermark 83% 55% 17% 17% 0% 0%
Baden 68% 74% 5% 5% 12% 5%
Mosel 77% 70% 2% 2% 5% 12%
DE | Franken 550 36% 30 12% 1800 | 45%
Andere untersuchte 57% 79% 6% 49 9% 13%
Regionen
[T | Sidtirol 77% 58% 6% 21% 8% 0%
Insgesamt 78% 549% 13% 9% 9% 7%
Quelle: WIFO (eigene Erhebung) © 2016 WIFO

Besonders fiir die Produzenten aus Siidtirol und der Steiermark trigt der WeiBburgunder
stark zum Image des eigenen Betriebes bei. Aber auch fur die WeiBburgunderbetriebe aus

dem Burgenland sowie Baden und den ,Anderen untersuchten Weinbauregionen® in

Deutschland ist er ein wichtiger Imagetriger. Eine untergeordnete Rolle spielt der

WeiBburgunder dagegen in Franken und Mosel, wo andere WeiBweinsorten, wie z.B. der

Riesling, maBgeblich das Image der Betriebe préigen.
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Abbildung 4.4

«Wie wichtig ist der WeiBburgunder fiir das Image lhres Betriebes?"

Verteilung der WB-Produzenten in Prozent m Sehr wichtig
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Insgesamt

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Quelle: WIFO (eigene Erhebung) © 2016 WIFO

AuBerdem sind die Produzenten aus Sudtirol und der Steiermark der Ansicht, dass der
WeiBburgunder zu den besonders typischen WeiBweinsorten fiir die eigene Region gehort.
Auch die Produzenten aus Baden und aus dem Burgenland stufen ihr Gebiet als typische
WeiBburgunderregion ein. Als weniger typisch fiir die eigene Region sehen dagegen die
WeiBburgunderproduzenten aus Niederdsterreich sowie Mosel und Franken diese Sorte.

Abbildung 4.5

«Wie typisch ist der WeiBburgunder fiir die eigene Region?"

Verteilung der WB-Produzenten in Prozent
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Quelle: WIFO (eigene Erhebung) © 2016 WIFO
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Die WeiBburgunderproduzenten stimmen in den untersuchten Regionen weitgehend in
ihrem Urteil iiberein, wie sich der WeiBburgunder derzeit auf ihren wichtigsten
Absatzmirkten positioniert. Es zeigt sich klar, dass die angebotene Qualitit vom Kunden
zwar erkannt wird, auf der anderen Seite kann dafiir hdufig (noch) nicht ein angemessener
Preis erzielt werden. Vergleichsweise positiv schneiden wiederum Image und Persdnlichkeit
des WeiBburgunders ab, wihrend die Bekanntheit weniger gut eingeschitzt wird.

Abbildung 4.6

«Wie positioniert sich derzeit der WeiBburgunder auf Ihren wichtigsten
Absatzmarkten hinsichtlich folgender Aspekte"

Anteil der WB-Produzenten in Prozent B Sehr gut u Eher gut
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Bekanntheit

Preis
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Quelle: WIFO (eigene Erhebung) © 2016 WIFO
Tabelle 4.4
«Wie positioniert sich derzeit der WB auf Ihren wichtigsten Absatzmarkten hinsichtlich
folgender Aspekte?”
Anteil der WB-Produzenten in Prozent (a)
Weinbauregion Qualitat Image Personlichkeit | Bekanntheit Preis
Niederdsterreich 82% 49% 59% 42% 46%
AT | Burgenland 85% 63% 590% 39% 47%
Steiermark 9490 79% 70% 77% 5500
Baden 89% 86% 70% 70% 61%
Mosel 88% 81% 5500 60% 50%
DE Franken 82% 85% 70% 48% 76%
Andere untersuchte 910 8200 67% 73% 60%
Regionen
IT | Sidtirol 90% 73% 69% 50% 56%
Insgesamt 87% 70% 65% 569% 55%

@ \WB-Produzenten mit Einschatzung ,sehr" bzw. ,eher" gut
Quelle: WIFO (eigene Erhebung) © 2016 WIFO
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Folgerichtig sehen die WeiBburgunderproduzenten die stirkere Positionierung im
Premiumsegment als die grofte Herausforderung fiir die Vermarktung dieser
WeiBweinsorte. Insbesondere fiir die Betriebe aus der Steiermark sowie aus Stdtirol und
Franken ist dies von strategischer Bedeutung. Nur flir Mosel ist diese Herausforderung
nicht prioritir. Auch eine Reihe von weiteren Herausforderungen ist fiir alle
WeiBburgunderregionen relevant. So gilt es die Bekanntheit und das Image noch weiter zu
steigern sowie neue Absatzgebiete zu finden. Ebenfalls entscheidend ist die Wahl des
richtigen Standortes. Nur neue Anbau- und Kellertechniken werden als vergleichsweise
weniger groBe Herausforderungen fiir die Zukunft eingestuft.

Eine weitere Frage bei den WeiBburgunderproduzenten hat auch die Rolle der digitalen
Marketingmdoglichkeiten erdrtert. Rund 45 Prozent der Befragten sind der Meinung, dass
diese ziemlich wichtig im Hinblick auf das Image und die Vermarktung des
WeiBburgunders sind. Weitere 35 Prozent der Befragten erachten diese sogar als sehr
wichtig.

Abbildung 4.7

«Was sind sie gréBten Herausforderungen in Bezug auf die Vermarktung des WB in
den nichsten 3 Jahren?"

Anteil der WB-Produzenten in Prozent B Sehr wichtig u Ziemlich wichtig
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Quelle: WIFO (eigene Erhebung) © 2016 WIFO
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Tabelle 4.5

«Was sind die gréBten Herausforderungen in Bezug auf die Vermarktung des
WeiBburgunders in den nichsten 3 Jahren?"
Anteil der WB-Produzenten in Prozent (a)

Weinbauregion Premi.um- Bekar.mt- Standort Image- Abs:.atz- Anbat{—
bereich heit verbesserung | gebiete | technik
Niederdsterreich 88% 83% 80% 82% 71% 24%
AT | Burgenland 88% 88% 79% 84% 77% 23%
Steiermark 98% 84% 91% 78% 82% 44%%
Baden 87% 84% 78% 82% 79% 34%
Mosel 64% 71% 76% 69% 69% 45%
DE Franken 93% 77% 67% 63% 83% 47%
ézgieofe‘:]”tersucme 849% 73% 80% 60% 84% | 38%
IT | Stdtirol 90% 92% 90% 90% 85% 449
Insgesamt 87% 8200 81% 78% 77% 34%
@ \WB-Produzenten mit Einschadtzung ,sehr" bzw. ,ziemlich" wichtig
Quelle: WIFO (eigene Erhebung) © 2016 WIFO
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