
All about Babywearing
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Unsere Geschichte

Jänner 2014: Gründung von TrogMi als Einzelfirma von Sandra Marth, reiner Onlineshop

Jänner 2016: Umwandlung zur TrogMi OHG, von Sandra Marth und Maria Unterholzner, 

mit lokalen Geschäft und Onlineshop.

Juni 2016: die erste gemeinsam entwickelte Tragehilfe von Trogmi, mit den Namen KawoNi 

kommt offiziell auf dem Markt.

September 2017: Der Onlineshop wird komplett neu gestaltet, es kommen viele weitere 

nützliche Dinge zum Tragen des Kindes dazu.
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Zielgruppe & Wirkungssektor

Baby

Kinder

Babyausstattung

Unterbereiche:

Textilien
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Produktpalette

Babytragen

Allrounder KawoNi
Klassiker Trogidi Halfbuckle in 3 verschiedenen Größen
Trogidi Hybrid
Trogidi Onbuhimo

Tragecover aus Wollwalk mit Leinenfutter
Feuchtigkeitsschutz
Taschen, Brustgurt, Schulterpolster etc.

Verschiedene gängige Modelle von verschiedenen Herstellern

Textilien

Praktische Kleidung aus Naturmaterial für Traglinge und Stoffwindelbabys

Dienstleistung

Individuelle Beratung angepasst an den Kunde
Verleih von Tragehilfen & Stoffwindeln

Accessoire zum Babytragen:

Stoffwindeln:
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Von der Babytrage zum Gesamtpaket
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Produktion

Hausintern in der eigenen 
Schneiderei

Produzent in Polen bei 
großen Mengen
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Medien & Marketing

Markenname
etablieren

Um erfolgreich Werben zu können, muss sich der Kunde 
mit den Namen und mit den Menschen dahinter 

identifizieren können.
Beste Interaktion durch persönliche Videos und positive 

Rezension von Kunden.

Social
Networks

Günstige Werbeplattform.
Stetiger Wachstum.

Wir erreichen dadurch 90% unserer Zielgruppe.
Sehr Zeitintensive Betreuung.
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Märkte stärken die Kundenbindung mit der Firma und den Vertrieb auf Regionaler Ebene.
Im Direktvertrieb konnten wir dadurch eine starke Umsatzsteigerung bei Märkten und Messen 

im Detailerkauf verbuchen, jedoch kaum als Werbeinstrument für den Onlineshop.

Werben lassen: eine enge Zusammenarbeit mit dem Fachpersonal die direkt im Kontakt mit 
potenziellen Kunden sind, ist bei der Neukundengenerierung unerlässlich und fördert zudem die 
Mund zu Mund Werbung, welche mit minimalen Kostenaufwand maximale Resultate erzielt.
Daher bieten wir spezielle Rabatte für Fachpersonal an. 

Kooperation, ist die Zukunft kleiner Unternehmen zum Beispiel auf Onlineplattformen.
Zusammenarbeit mit verschiedenen Eltern Kind Zentren im ganzen Land.
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Vermarktung

Direktvermarktung

Nachhaltig Fair Ethnisch

Durch Fremdvermarktung müssten die Entwicklungs- und Herstellungskosten
stark reduziert werden um eine 200% Kalkulation anbieten zu können.



10

Onlineshop/Geschäftslokal

Onlineshop

• 2014 Eröffnung des Onlineshops.
• Die Tendenz der Onlineeinkäufe stieg innerhalb eines Jahres auf das doppelte.
• 2017 komplette Überarbeitung und Neugestaltung des Onlineshops von einem Webdesigner.
• Hoher Aufwand, einpflegen der Produkte und auf den aktuellen Stand halten.
• Hoher Konkurrenzkampf, Preis dumping.
• Geringe Fixkosten, flexible Arbeitszeiten, flexible Budgeeinteilung, kaum Beratung ohne Kaufabschluss

Geschäftslokal

• Mietkosten, Stromkosten usw.
• Ansprechendes Geschäftslokal, richtigen Standort wählen.
• starke Kundenbindung möglich, gute Beratungsmöglichkeiten.
• Kunde steht im Vordergrund, nicht die personifizierte Marke.
• geregelte Öffnungszeiten.
• Hohe Personalkosten.
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Abschluss

Zitat aus einem Kinderbuch:

„ Weißt du was Augustine?“ Sagt der dumme Augustin „Von jetzt an 
wollen wir unsere Arbeit gemeinsam tun (…) denn fürs Kochen und 

Schrubben und Wäschewaschen alleine, bist du mir viel zu Schade.“ 1

1 Die dumme Augustine, Ottfried Preußler, c.) 1972 by K. Thienemanns Verlag, Stuttgart
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In der Öffentlichkeit


